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A estampa do copo de café tem um
formato menos convencional.
Deste modo, o protagonista da
peca - neste caso o logo - esta
centralizado. A centralizacao, por
sua vez, ndo precisa ser exata: se
necessario for, desloca-se o
protagonista para conferir melhor
equilibrio a composicao. A
padronagem, enquanto elemento
assessorio, entra por tras das
demais partes.
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5. Exemplos

A seguir algumas amostras da combinacao
dos principios criativos das pecas de
comunicacao visual da Baking.

AO.
NDO
UMA UNIDADE
DE QUALQUER

PAO INTEIRO,
0 SEGUNDO
SAI A METADE
DO PRECO.

oRDAR

(B)

Q \
Wegrmp®
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2. Colunagem

Na maioria dos formatos
recomenda-se que o conteudo de
maior destaque ocupe as areas
central e esquerda da peca,
levando-se em conta a regra dos
tercos. Esta recomendacao nao
deve limitar a composicao das
artes e pode ser adaptada as
necessidades do projeto.

Nas artes de rede sociais que
utilizem imagens deve-se destinar
dois tercos (horizontalmente ou
verticalmente) da area util para a
fotografia e o um terco para texto.

PROTAGONISTA

IMAGEM
TEXTO

3. Posicionamento do logo
na arte
Como o logo assina as pecas de

comunicacao visual, ele entra nos
cantos das midias - se possivel
preferencialmente no inferior
direito. Exce¢Oes podem ser feitas
quando o logo € o protagonista




O conceito do
nosso manual

O manual de identidade visual da Baking é
uma ferramenta indispensavel para
preservagao da unidade grafica da marca. Ele
apresenta de maneira simples e objetiva a
identidade visual e as regras para sua utilizacdo
em materiais promocionais, institucionais e de
divulgacdo de uma maneira geral.

Seu propésito é garantir o uso correto do logo
e elementos assessorios nas pegas graficas da
Baking. E, dessa forma, fonte importante de
consulta para colaboradores internos e
externos da empresa.

Além disso, o guia da exemplos de aplicacao
para orientar todos aqueles envolvidos na
gestao, criacao e veiculacao de materiais de
comunicacao visual da Baking.

- Em caso de duvidas, entrar em contato
com o setor de marketing, no email

marketing@baking.com.br



O logo

1. Descricao

A assinatura visual primdria da Baking é um logo,
composto pela unido de um simbolo e um logotipo.
Preferencialmente, ela deve ser aplicada com as suas cores
institucionais sobre fundo branco e respeitando as
proporgoes originais entre os elementos que constituem a
marca. Ha duas versdes do logo:

* A primdria, onde estao presentes o simbolo e o - O logo deve ser sempre reproduzido por
logotipo, acompanhados pela frase Padaria e meio de arquivos eletrénicos fornecidos
Confeitaria; e para o seu propdsito especifico. Faca o
* A secundaria, composta pela letra B e os dizeres download dos arquivos neste endereco:
Padaria e Confeitaria. www.bit.ly/logo_baking

QPPARI4

@ As versdes primaria e

a lng secunddria do logo, a
PADARIA E CONFEITARIA S §/ ~ esquerdaeadireita,
Weerrp® respectivamente.



‘_ ________ A divisdo pela regra

dos tercos cria nove
unidades menores e,
mais importante,
quatro pontos de

‘_ ________ interesse na midia.
Esses sao os locais

onde o protagonista
da peca deve estar
posicionado, seja ele
texto ou imagem.

Em alguns projetos o ponto de interesse pode
ser deslocado para cima ou para as laterais da
arte, a fim da area util ser mais bem utilizada e
assegurar a legilidade das informacdes mais
importantes. E o caso, por exemplo, de totens e
banners fixos no chao. Ver pagina 14.

Excecao feitas a tamanhos fora do
comum, nos quais deve-se utilizar
o grid centralizado, que garante
melhor aprovetamento da area util
em comparacao a regra dos tergos.
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Composicdo do
malerial grdfico

As pecas de comunicacdo visual da Baking sao construidas
por meio de principios particulares a marca. Eles sdo
totalmente visuais e ndo dependem do formato ou das
dimensdes da midia e a partir deles é possivel manter a
unidade visual independentemente do tipo de peca. Isso
facilita a criacdo dos materiais, bem como a adaptagao para
diferentes contextos.

1. Grid

Os materiais graficos da Baking utilizam
preferencialmente um grid oriundo da regra dos tercos.
Divide-se a area de trabalho em nove quadrados (ou
retangulos), tracando-se duas linhas horizontais e duas
verticais imaginarias nos tercos da midia. As linhas que se
cruzam criam pontos de interesse onde deve ser
posicionado o assunto de destaque da peca.

Nos materiais em que nao houver area util disponivel para
a regra dos tercos deve-se usar o grid centralizado. Nele, a
peca é divida ao meio na vertical e na horizontal, com o
ponto de interesse surgindo no centro.



2. Construcao
Versdo principal
* O logotipo tem o
comprimento equivalente a
altura do simbolo (equivalente
a X) e esta alinhado X
centralizado em relagdo ao eixo
horizontal do simbolo. Por fim,

¥

o
PADﬁiRIA E CONFEITARIA g

1 \

7

-~
8
w
—
=

——m———

a distancia entre eles é igual a : X

largura da letra B (valor Y), do

nome Baking. y A construcao da
versao primdria do

Versdo secunddria ~ mmemmmomeeoe- logo e a proporgao dos

« A letra B estd centralizada seus elementos.

horizontalmente e
verticalmente dentro de um
circulo vazado pelos dizeres
Padaria e Confeitaria.

ePDARL

\
\
\
\

\
1
/
Yy O posicionamento da

I ~
4 letra B na versao

\QO/VFEFFP‘%\Y secundaria do logo.




3. Margem de seguranca

E o distanciamento minimo que o logo da
Baking deve preservar em relacdo a outras
marcas e elementos visuais que possam
interferir na sua leitura.

No caso da versdo primdria é definido pela
altura da letra B (X) no logo. J4 naversdo

1
1
1
1
I
1
1
1
1
1
i ®
1
P e ~ e . 1
secunddria versdo secunddria, considera-se ! a ln
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

metade da altura da letra B (Y). PADARIA E CONFEITARIA

4. Os arranjos
Como dito anteriormente, o logo tem duas
versoes, que seguem as seguintes légicas de
utilizacao:
« Primdria: usar quando a area de trabalho ‘
oferecer mais espago de trabalho na |
orientacao horizontal e as dimensdes finais X
do arquivo permitirem legibilidade do logo,
rincipalmente para as palavras Padariae |  —---—- —______
Eonfeilzaria. ’ ’ Q P:DAR/‘]
« Secunddria: para quando a drea de
trabalho oferecer mais espaco de trabalho
na orientagao vertical e leitura do logo for
comprometida em razao das dimensoes do
arquivo em que ela for usada.
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- No plano americano, o
personagem é enquadrado do
joelho para cima. No plano
fechado, a camera esta bem
préxima do protagonista, de
modo que ele ocupa quase todo
o cendrio, sem deixar grandes
espagos a sua volta.

- Mesmo que a tematica esteja
correta, o enquadramento pode
estar errado. Nao utilize
imagens com tratamentos
graficos mais evidentes.
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Estilo
fotogrdfico

As fotografias utilizadas pela Baking tém um
perfil particular, seguindo critérios conceituais
e técnicos. Ele parte dos seguintes pré-
requisitos mais basicos:

 Todas as imagens utilizadas tém que ter a
resolucao de acordo com o seu uso

« A ambientacdo deve ter cores similares a
da identidade visual ou neutras

+ Nao devem parecer excessivamente
posadas ou arrumadas para ensaios

Elas se dividem em dois grupos:
1. Fotografias de produtos
» Devem salientar qualidade e sofisticacao
+ No caso de um produto em especifico, ele
nao deve se perder no fundo da fotografia

« Apresentagdo conforme serdo
preparados e servidos

« Enquadramento apenas em
plano fechado

2. Fotografias com modelos

« Fortalecem a nocao da
cozinha feita de maneira
tradicional, pela mao do
padeiro/confeiteiro

« Mostram a relagao intima do
profissional, que representa a
Baking, com o produto

« Enquadramento em plano
fechado ou americano



5. Variacoes cromaticas

A versdo principal é em cores e deve ser
priorizada sempre que possivel. No caso da
inviabilidade do seu uso (seja por limitacoes de
impressao ou regras de aplicagdo de parceiros)
existem as versdes em branco e preto.

Em fundos com cores préximas ao roxo da
identidade visual (descrito detalhadamente
mais a frente neste manual) ou que deem
pouco contraste com ele é permitido que as
palavras Baking, Padaria e Confeitaria sejam
apresentadas em branco.

A marca Baking pode ser aplicada sobre os
mais variados fundos, com atencao para a
preservacao da sua legibilidade. As alternativas
em branco e preto devem ser usadas para
garantir o contraste quando as versoes
coloridas ndo funcionarem.

y & 4
y & 4

Bakin

PADARIA E CONFEITARIA

wul
WA

ePDARI
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PADARIA E CONFEITARIA

Bakin

PADARIA E CONFEITARIA

Bakin

PADARIA E CONFEITARIA
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Wegrm®
A cor do logo na

lylll A versao branca ou
D .
RPPARI4 preta vai depender do
B fundo. E preciso que

=r) Bakin

PADARIA E CONFEITARIA

0

haja diferenca entre
os tons para que a
leitura seja o mais

V 4 4

facil possivel.
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NOSSOS PALS

Falia
Levain
Branco B
Integral 35
Rtaliano
Tradicional 6
Tomale scco ¢ manjericao 6,5
Grdios
Linhaca 4.5
Girassol 4,5
Semente de abobora 5
Cenleio 5
Trige sarraceno 7
Puassas ¢ nozes 5.3
Focaccia
Tradicional 1
Alho-poro 505
Shitake e
Baguete -
Ciaballa
Tradicional 6
Integral com graos 0,5

Inleire

30
52

28
28
30

300

38
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A estampa do copo de
café e o carddpio de
produtos sdo materiais
institucionais.
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2.Brancos

* Mais recomendado para ambientes
externos, em pecas que ja tenham muita
informacao visual - como ilustragcoes muito
complexas, ou casos onde nao seja possivel
reproduzir cores. Preferencialmente deve
ser utilizado no material institucional.

3. Fotogrdficos

« Para ilustrar visualmente as
experiéncias associadas a
padaria e aos produtos
oferecidos, além de reafirmar
os valores da marca, sdo usados
em materiais promocionais.

Os melhores pdes estao aqui

. U U A A A Y N N N N YA TNAAW™



6. Reducao
Sao as dimensdes minimas que preservam a
legibilidade do logo.

QPDARL
Bakin
PADARIA E CONFEITARIA
G \g
W

- Versdo primadria: 3cm de
altura para impressos ou 105px
em ambientes digitais.

Bakin
PADARlAECONFEITARlAg _ VerSéO priméria: 2Cm de
altura para impressos ou 76px

em ambientes digitais.

11
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7. Erros

Ao aplicar a marca nas pecas de comunicacao
visual é importante se certificar se ela nao
sofreu nenhuma alteracao ou distorcdo na sua
forma, nas suas cores ou em seus elementos.
Isso vale para as duas versoes.

Baki \m\@

HY \

PADARIA E CONFEITARIA “a CONFE\TAR\
oROMIAE

1. Nao distorcer 2. Nao rotacionar

¥
¥

7] Bakind 7] Bakiri®

. .o‘ PADARIA E CONFEITARIA .o‘ PADARIA E CONFEITARIA
Y N

w3
' 4 4
.

4. Nao alterar as cores 5. Nao aplicar efeitos
de coes sobre

enidsd %,

AIAATIFINOD 3 AIAAAAS

3. Nao refletir

Baki |@
PADARIA E CONFEITARIA

6. Nao aplicar sombramentos



3. Fundos
As pecas da Baking podem ter trés tipos de
fundos diferentes: coloridos, brancos ou
fotogrdficos. Todos pensados de forma a
funcionar em harmonia com os outros
elementos visuais e devem ocupar a peca como
um todo.
1. Coloridos
* As cores do fundo devem ser nos tons mais
claros, preferencialmente o Amarelo claro,
mas também o Roxo Claro. A sobreposigao e
combinag¢ao com demais cores da peca deve
ser de maneira equilibrada, preservando
contraste (principalmente para textos) e
sem gerar incomodo.

- Nas pecas promocionais, utilizar no fundo
os tons mais claros das cores da paleta de
cada sabor de suco.

- Atencao para ndo combinar cores
conflitantes ou de dificil leitura. A
justaposicdo de matizes complementares
tende a gerar esse efeito.

Leitura
confortavel

Leitura
confortavel

21

Leitura
confortavel
Leitura
confortavel
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Os ornamentos completam
espacos vazios no layout e trazem
fluidez as pegas de comunicagao
visual. Podem ser usados como
caixas e fundos de textos.

Eles sdo construidos, como os
demais elementos, para reforcar a
identidade visual. Seu propdstio,
portanto, € ser auxiliar aos
elementos de maior destaque.




ply ply
7| Bakir@ Baking

=

. . ’ ‘ PADARIA E CONFEITARI. PADARIA E CONFEITARIA
N N )
7. Nao inserir contorno 8. Nao alterar a
posicao do simbolo ou
do logotipo

ply
1 Bakin

-0 PADARIA E CONFEITARIA

Baki@

PADARIA E CONFEITARIA

&%

@ Bﬂkll@ 10. Nao alterar a tipografia do logotipo

PADARIA E CONFEITARIA

9. Nao alterar a relacdo de proporcao entre
simbolo e logotipo




8. Posicionamentos especiais da marca

Pecas graficas com dimensdes fora do comum,
como banners de sinalizacao e cartdes de visita
permitem posicionamentos especiais do logo
para o seu melhor aproveitamento. Nesses casos,
aplique a marca nos seguintes sentidos.

8
S

Bakin

PADARIA E CONFEITARIA

PADARIA E CONFEITARIA

Baki

- Lembre-se de ndo rotacionar
o logo. Se precisar adaptar a Nao reproduza o logo no
sua orientacao de leitura, e sentido descentente.
utilize-o de maneira
ascendente
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Criadas a partir de
unidades menores, as
padronagens trazem
a ideia de movimento
e entram no fundo dos
materiais. Sao mais
um artificio para
composicao grafica
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Elementos erdficos

A construcao das pegas de comunicacgao visual da Baking
conta com a utilizacao de elementos graficos proprios da
marca, que existem para reforca a identidade. Eles sao
auxiliares, sejam nos materiais promocionais (postagens de
redes sociais, cartazes e afins) ou institucionais (aventais,
caixas e cardapios). Eles sao tanto derivados do logo quanto
criados especificamente para a identidade visual.

Sdo eles:

1. Padronagens

Criadas a partir de unidades menores, as padronagens
trazem a ideia de movimento e entram no fundo dos
materiais, atras do logo, texto, ornamentos e imagens.

2. Ornamentos de texto
Sao artificios para compor a ambientacao, principalmente
junto ao texto.

\\\\\\\\\




Paletla
cromalica

As cores utilizadas na identidade
sdo o roxo e o amarelo. Elas foram
porque transmitem um valor
muito importante para a marca:
sofisticacdo. Delas derivam outros
tons que complementam a
identidade visual, para dar maior
liberdade no momento da criagao
dos materiais de comunicac¢ao
visual e valem tanto para
elementos graficos quanto para a
massa de texto.

Para cada uma das cores ha
codigos cromaticos que devem ser
usados conforme o propoésito da
peca grafica:

» Impressdo (CMYK)
« Visualiza¢do em tela (RGB)

Roxo principal
CMYK: 35| 65| 0] 45
RGB: # 5b318c

Roxo mediano
CMYK: 30 | 55| 0] 15
RGB: # 9862d9

Roxo claro
CMYK: 15|25|0] 15
RGB: # b8a2d9

Amarelo escuro
CMYK: 0|25|75]|15
RGB: # d9a336

Amarelo principal
CMYK: 0]20]|65]|5
RGB: # f2¢255

Amarelo claro
CMYK:010]25]0
RGB: # ffe5bf
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Tipografia auxiliar

O texto dos materiais graficos da Baking utiliza fontes
tipogréficas especificas, que ndo devem ser confundidas com
a tipografia usada no logotipo.

Para secoes de maior destaque deve-se utilizar a fonte
Playfair. Nos de menos importancia, a familia tipografica
utilizada é a Bebas Neue.

- Baixe as fontes neste endereco: www.bit.ly/tipo_baking

ot - Para ndo enfraquecer a marca,
a ln nao se utiliza a mesma tipografia
PADARIA E CONFEITARIA do logotipo nos materiais de
comunicacao visual.



Uso exclusivo para
titulos e informacoes
de destaque,

Para textos de apoio,
como subtitulos,
chamadas, descritivos
e legendas.

Plavyfair Display Black Ilalic

abcdefzhijklmnopqrstuvxyzSa+2!:

Playfair Display Black

abcdefghijklmnopgrstuvxyz$a@+?!:

Playfair Display Bold Italic

abcdefehijklmnopqrstuoxyz$a2!:

Playfair Display Bold

abcedefghijklmnopqgrstuvxyzS@+?!:

BEBAS NEUE BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZS@#?":

BEBAS NEUE REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZS@#?:

BEBAS NEUE UGHT - O estilo especifico da fonte para o texto de

ABCDEFGHLKLWNOPORSTUVXYZS @47 apoio fica a critério do profissional

responsavel pela criacdo da peca.
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